ENTREVISTA
INTERCAMBIOS CRECIENTES

Las relaciones económicas binacionales están aumentando y se benefician gracias a una serie de medidas de promoción, que aquí presenta el Consejero Comercial Josef Hofer. 

El Consejero Comercial de la Embajada de Austria en la Argentina, Josef Hofer, expli​ca en esta entrevista las últimas tendencias de los intercambios comerciales entre la Ar​gentina y Austria, impulsados por el creci​miento argentino y por una serie de eventos que pusieron al país en la mira de los empre​sarios austríacos. 
¿Cuál es el estado de las importaciones argentinas hacia Austria?
Unos dos tercios de las exportaciones ar​gentinas son de cueros finos para la indus​tria automotriz, para tapizados e interiores de autos de lujo. Es además un sector en ex​pansión, que creció en un 46% durante el primer trimestre de este año con respecto al del año pasado. El tercio restante está com​puesto por productos de soja, frutas, y carne vacuna, entre otros. Todos estos elementos están en crecimiento en cuanto a volúmenes exportados. 
¿Cómo es el panorama de las exportacio​nes austríacas a la Argentina?
También están creciendo, sostenidamen​te. El primer rubro exportador es él de las maquinarias sofisticadas que representaron más de un tercio del monto de las exporta​ciones en el año 2006. En este rubro se des​tacaron maquinarias para panificación, aero​sillas para centros de esquí, y máquinas para la producción de plásticos. Luego vienen los rubros de autos de lujo y los productos quí​micos y farmacéuticos (representan cada uno alrededor de 20%). Hay que destacar que en Austria las empresas son más bien pequeñas o medianas, firmas que cubren ni​chos de mercado y se ubican en sectores muy específicos. 
¿Las empresas austríacas están interesa​das en el mercado argentino?
Podemos evaluar que durante el 2006 hubo unas 300 firmas que tuvieron contactos co​merciales con la Argentina. Fueron unas 50 más que en el año 2005. Este auge es muy alentador. Durante el año pasado he​mos sido contactados por unas 150 empre​sas nuevas que quieren entrar o informarse sobre el mercado local y esta tendencia si​gue este año. Por un lado este interés vie​ne del crecimiento argentino, y también de todos los eventos que se organizaron. En el 2006 tuvimos la Cumbre UE-América La​tina y su Business Summit, que convocó a unos 350 empresarios y luego una misión comercial argentina a Viena que despertó el interés de unos 50 empresarios austríacos. También nuestras participaciones en ferias argentinas ayudaron a llamar la atención de las empresas austríacas. 
¿Estas acciones de promoción tuvieron al​guna continuación este año?
En abril, hemos realizado un encuentro de todos los Consejeros Comerciales de las Américas en Viena, y hemos hecho una gira de promoción por todas las capitales regionales de Austria. Me tocó por supues​to promover las relaciones con la Argenti​na, que es el tercer mercado en importancia de América Latina para Austria y representa 8% de su comercio regional. Tuvimos tam​bién un Día de la Exportación, en Viena, el 26 de abril. Fue organizado para celebrar el record histórico de las exportaciones aus​tríacas hacia el mundo, que superaron por primera vez la barrera de los 100.000 millo​nes de euros. 
Además, se organizó un seminario en la Cá​mara Federal de Economía de Austria sobre los mercados sudamericanos. A nivel local, estamos participando en numerosas ferias, con stands propios, para dar la oportunidad a empresas de Austria de poder presentarse. Participamos este año en ferias sectoriales de madera, maquinaria, equipamiento médi​co y energía. También quiero mencionar que publicamos regularmente informaciones so​bre la Argentina en el boletín semanal de Cámara Federal de Economía de Austria, WKO, que reciben unas 30.000 empresas. 
No puedo olvidar mencionar la organiza​ción de un evento de la Austrian Business Agency, la agencia encargada de promover las inversiones en Austria, en septiembre, y un workshop de promoción de Austria como destino de turismo, durante el cual se orga​nizará un encuentro con la prensa. |
